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Вступление

Доля органического трафика из Яндекса более чем в 2 раза превышает долю из Google. Однако мы видим потенциал для роста трафика при условии, что будут внесены определённые изменения на ряд страниц. 
Скриншот данных Google Analytics
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Наши рекомендации направлены на то, чтобы улучшить качество сайта. В результате сайт будет лучше ранжироваться поисковыми системами. 

В рекомендациях мы исходили из требований поисковых систем Яндекс и Google.
1. Анализ внутренней оптимизации сайта

1.1. Признаки спама на страницах сайта
На разных страницах сайта мы обнаружили признаки спама, которые могут негативно влиять на ранжирование страниц по определённым запросам и в будущем привести к наложению санкций со стороны поисковых систем.

1.1.1. Размещение внутренних ссылок со спамными анкорами
Внизу каждой страницы категории сейчас размещены ссылки на другие страницы сайта.

Скриншот страницы http://abekker.ru/catalog/rozy-floribunda-set 
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Использование таких анкоров для внутренней перелинковки может быть расценено поисковой системой как спам. За это сайт может попасть под фильтр. 

Мы рекомендуем отказаться от таких ссылок. В данном случае для внутренней перелинковки лучше размещать внизу страницы блок со ссылками на другие категории. Блок можно назвать «Популярные категории» или «Смотрите также». 

Такая реализация наблюдается на карточках товара.

Скриншот страницы http://abekker.ru/product/brusnika-red-perl
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В случае со страницами категорий логичнее будет в таком блоке размещать ссылки именно на аналогичные страницы, а не на карточки товаров.

Подробнее о внутренней перелинковке:

https://siteclinic.ru/blog/internal-optimization/otvety-na-voprosy-po-vnutrennei-perelinkovke-sajta/
1.1.2. Использование спамной связки Title/URL/H1/Хлебные крошки
Сейчас данные страниц категорий выглядят так:

Скриншот данных страницы http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovyh-derevev-set
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Такая ситуация наблюдается на большинстве страниц категорий. В отдельных случаях повторение одного и того же ключевого запроса в данных элементах может быть расценено поисковой системой как спам. При наличии других признаков спама на странице на неё может быть наложен фильтр.

Чтобы обезопасить страницу от попадания под санкции, мы рекомендуем уникализировать один из элементов связки. В данном случае логичнее всего будет редактировать метатег Title.
Например, для страницы http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovyh-derevev-set:

URL: http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovyh-derevev-set
Title: Каталог саженцев плодовых деревьев - купить саженцы в интернет-магазине abekker.ru
Хлебные крошки: Саженцы плодовых деревьев

H1: Саженцы плодовых деревьев
Таким же образом мы рекомендуем уникализировать все страницы категорий, на которых присутствуют подобные конструкции. 

1.1.3. Сквозной блок с перечислением городов
На каждой странице сайта внизу расположен блок с перечислением всех городов, для которых работает магазин. 

Скриншот страницы http://abekker.ru/product/kartofel-red-skarlet?sc_content=12817_1
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Мы предполагаем, что это было сделано для более успешного продвижения в отдельных регионах. 

Однако блок не помогает в этой ситуации, а, наоборот, создаёт неуникальный контент, который может негативно влиять на позиции страниц.
Необходимо убрать этот блок со всех страниц сайта.

Для эффективного продвижения в различных регионах мы рекомендуем выбрать один из вариантов:

· Присвоение 7 регионов через Яндекс. Каталог. Сайт уже добавлен в каталог, что позволяет присвоить ему до 7 различных регионов. 7 – это максимально возможное количество.

Важным моментом является то, что необходимо иметь представительство в каждом регионе и на сайте указывать адрес и контактный номер телефона представительства. 

Подробная инструкция:

https://yandex.ru/support/webmaster/site-geography/site-region.xml?lang=ru 

· Создание отдельного поддомена для каждого региона. На сегодняшний день это наиболее эффективный, хоть и трудоёмкий способ регионального продвижения.

Подробнее о способах регионального продвижения:

https://siteclinic.ru/blog/strategy/regionalnoe-prodvizhenie-principy/.

1.1.4. Неверно оформленные метаданные
Правильно оформленные метаданные важны для поискового продвижения, так как они сообщают поисковому роботу основную информацию о странице.

Ряд страниц имеет неправильно оформленные метаданные:

Скриншот данных страницы http://abekker.ru/catalog/semena-russkiy-razmer-set
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Оформленные таким образом метаданные являются спамными и могут негативно отражаться на ранжировании страницы в ПС, а при наличии других признаков спама на странице – стать одной из причин наложения фильтра. 
Title
Этот метатег является фактором ранжирования в поисковых системах и может быть использован при формировании сниппета. 

Сниппет – это небольшой отрывок текста, который используется поисковой системой для более подробного описания ссылки.

Поэтому очень важно, чтобы он был правильно оформлен, максимально точно передавал содержимое страницы и был оптимизирован под все ключевые запросы.

Сейчас на странице:

Title: Семена. Русский размер почтой: купить Семена. Русский размер, заказать по почте в Москве

Оформленный таким образом метатег имеет сразу 2 ошибки: обладает элементами спама и разделён точками. Разберём по порядку:

1) Элементы спама. Сейчас тег выглядит как перечисление ключевых запросов. Такая реализация может быть воспринята ПС как спам, в связи с чем страница может быть понижена в результатах выдачи;
2) Разделение точками. Разделение тега Title точкой приводит к тому, что поисковый робот не использует данные после точки при ранжировании. Поэтому мы рекомендуем избегать таких конструкций. К тому же точка разделяет запрос «семена русский размер» на 2 отдельных запроса («семена» и «русский размер»), из-за чего уменьшается релевантность метатега.
Пример правильно оформленного Title:

Title: Семена «Русский размер» - купить саженцы на abekker.ru с доставкой по почте в Москве 

Базовые требования к оптимизации Title

Title должен быть:

· читабельным предложением с вхождением ключевых слов, если ключевые слова определены для данной страницы (не допускается простое перечисление ключевых запросов);

· без спама (не используйте вхождения какого-либо слова более одного-двух раз, предложение должно быть написано человеческим языком, легко читаться);

· уникальным для каждой страницы;

· отображающим сути страницы;

· мотивирующим к переходу на сайт.

Рекомендации Google по оформлению Title и описания страниц: https://support.google.com/webmasters/answer/35624?hl=ru
Description
Метатег Description также может использоваться при формировании сниппета. Основная задача состоит в том, чтобы сделать его наиболее привлекательным и точно описывающим содержание страницы. 

Как правило, поисковые системы формируют сниппеты сами, выбирая отдельные предложения из текста. Однако правильно сформированный и оптимизированный тег Description имеет все шансы быть использованным в качестве сниппета.

Скриншот поисковой выдачи Яндекса
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Сейчас поисковая система использует тег Description для формирования сниппета. Однако в нём некорректно указана торговая марка продукта. Разделение названия точкой может сбивать пользователей с толку. 

Пример реализации:

Description: Заказывайте семена «Русский размер» в интернет-магазине Беккер. Доставка по всей России. ☎ 8(800)505-65-43 - звонки бесплатно по России

Keywords 
Редактирование метатега Keywords не является приоритетным и обязательным, так как не гарантирует положительных изменений.

Представитель Google заявил, что тег Keywords больше не учитывается поисковой системой при ранжировании страниц:

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/09/google-does-not-use-keywords-meta-tag.html. 

Яндекс отзывается об этом метатеге не так однозначно, в своём блоге он пишет, что тег может быть учтён при ранжировании.

Скриншот страницы https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/html.xml
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При составлении тега Keywords главное – не спамить. Это значит, что нужно кратко перечислить через запятую основные ключевые слова, избегая частых повторений какого-либо слова. 

Сейчас на странице: 

Keywords: купить Семена. Русский размер почтой, заказать Семена. Русский размер в Москве, Семена. Русский размер по почте

В этом метатеге слишком часто повторяется ключевой запрос «Семена Русский размер», к тому же здесь есть точки. Мы советуем избегать такого оформления тега.

Пример реализации:

Keywords: семена русский размер, купить, доставка по почте, россия
1.1.5. Блок с неуникальным контентом на карточках товара

На каждой странице-карточке товара присутствует блок, содержащий контент, который дублируется на каждой подобной странице. 

Скриншот страницы http://abekker.ru/product/superpredlojenie-komplekt-malina-trio 
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Скриншот неуникального блока
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Кроме того, что данный блок создаёт неуникальный контент, он из-за своих размеров может размывать релевантность документа основному запросу. 
Что делать?

Мы рекомендуем выбрать один из вариантов реализации этого блока, чтобы он не влиял на результаты ранжирования поисковыми системами, но продолжал доносить информацию пользователям:
1. Закрыть всё текстовое содержимое тегом <noindex>. Тогда текст не будет учитываться при ранжировании страницы поисковыми системами (подходит только для поисковой системы Яндекс, текст всё равно останется в индексе Google);
2. Удалить данные блоки;

3. Реализовать их с использованием AJAX. Подробнее: https://habrahabr.ru/post/14246/.

Таким образом блоки не будут попадать в индекс поисковых систем и оказывать негативное влияние на ранжирование страниц.
1.1.6. Оптимизация нечитабельных заголовков H1
Ряд страниц имеет нечитабельные заголовки H1.

Скриншот страницы http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovo-yagodnye-set
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Полный перечень страниц с аналогичными заголовками:

http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovo-yagodnye-set
http://abekker.ru/catalog/semena-novinki-set
http://abekker.ru/catalog/semena-urojay-na-okne-set
http://abekker.ru/catalog/sajency-new-2017-set
Допускаем, что такая реализация была необходима для того, чтобы уникализировать одинаковые заголовки в разных категориях. Однако сейчас заголовок выглядит как спам. 

Мы рекомендуем оптимизировать заголовки так, чтобы они были читабельными и оформленными по всем правилам русского языка. Например, для страницы http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovo-yagodnye-set:

H1 (сейчас): Посадка саженцев, семян, луковиц, мицелия в Саженцы плодово-ягодные
H1 (оптимизированный): Саженцы плодово-ягодные

Таким же образом необходимо оптимизировать заголовки для всех указанных страниц. 

1.2. Недостаточное количество вхождений продвигаемых запросов на страницу

Чтобы увеличить посещаемость сайта, необходимо улучшить его позиции по целевым запросам. Сейчас страницы сайта находятся за пределами ТОП-10 по ряду таких запросов из-за недостаточной оптимизации страницы. 

Разберём на примере страницы http://abekker.ru/catalog/malina.

Целевые запросы находятся за пределами ТОПа.
Для примера возьмём запрос «купить малину саженцы». Видим, что этот запрос довольно частотный и может принести на страницу целевой трафик.

Скриншот данных Serpstat
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Теперь проверяем наличие вхождений запроса на странице: 
Скриншот страницы
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Видим, что страница не оптимизирована под этот запрос.

Далее проверяем количество вхождений фрагментов запроса:

Скриншот страницы http://abekker.ru/catalog/malina
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Очевидно, что такого количества недостаточно для полного соответствия страницы данному запросу. Для оптимизации страницы под запрос необходимо понимать, где и сколько раз нужно употребить ключевые слова.

Анализировать необходимо не только текст на странице, но и другие зоны документа. Для анализа мы рекомендуем воспользоваться специальным текстовым анализатором, например, https://just-magic.org/.
Скриншот данных результата проверки
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Сервис анализирует ТОП-10 Яндекса по заданным запросам и показывает, каких вхождений и в каком количестве не хватает, а какие нужно убрать (и из каких частей страницы). В случае с недооптимизацией особое внимание обращаем на ключи, которые нужно добавить в текст. 

Колонка <title> – показывает, какие слова следует добавить либо убрать из метатега Title;

Колонка <body> – из любого места в теге <body>;

Колонка <a> – из ссылок;

Колонка Text fragment – из небольших кусочков текста на странице;

Колонка Plain-text – из основного текста страницы. 

В данном случае основные изменения следует внести в небольшие фрагменты текста на странице и анкоры внутренних ссылок. Видим, что сервис предлагает добавить прямые вхождения слова «малина» в различные места страницы (фрагменты текста, ссылки) и убрать 8 вхождений этого запроса из основного текста. Помимо этого, нужно убрать 11 вхождений слова «саженцы» в различных словоформах из ссылок, содержащихся на странице.
Этот сервис, анализирующий ТОП-10 по интересующим нас запросам, облегчает работу в оптимизации текста. Однако нужно обязательно следить за тем, чтобы не допускать скапливания ключевых слов в одной части текста. Важно, чтобы ключи были равномерно распределены по тексту, в противном случае поисковая система воспримет текст как спамный.

1.3. Оптимизация страницы «Каталог»

После главной страницы на страницу каталога приходится наибольшая доля органического трафика. 
Скриншот данных Google Analytics
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Однако страница находится в ТОП-10 Яндекса по небольшому количеству запросов.

Скриншот данных Serpstat
[image: image17.jpg]e

[ —

oo s

[ P —

ERE
n|
m |
e
Lo
o





Такая ситуация может быть связана с недостаточной оптимизацией страницы. Страница имеет потенциал к росту трафика при правильной её оптимизации.

1.3.1. Оптимизация метаданных 
Метаданные сейчас: 
Title: Онлайн каталог осень 2016 - посадочный материал в интернет-магазине Беккер

Description: Смотрите каталог Bekker - семена, саженцы, луковицы цветов и мицелий грибов online. Выбирайте растения для осеннего посева.

Такие метаданные недостаточно передают суть страницы и могут негативно сказываться на её позициях. Выше мы уже писали о том, что не рекомендуем отказываться от использования метатега Keywords.

Пример оптимизированных метаданных:

Title: Каталог саженцев в интернет-магазине Беккер – луковицы цветов, мицелий грибов с доставкой по России

Description: Каталог Беккер представляет большой выбор саженцев – всевозможные виды цветов, плодовые деревья, ягодные культуры и другое! Заходите и заказывайте

Keywords: каталог, саженцы, семена, цветы, беккер

Сезонность метаданных
Во время сезона посадки растений можно добавлять к метаданным обозначение сезона, так как это может привести на страницу дополнительный трафик.
Пример реализации:

Title: Каталог саженцев в интернет-магазине Беккер «Весна 2017» – луковицы цветов, мицелий грибов с доставкой по России

Keywords: каталог, саженцы, семена, цветы, беккер

Description: Каталог Беккер представляет большой выбор саженцев весеннего сезона 2017 – всевозможные виды цветов, плодовые деревья, ягодные культуры и другое! Заходите и заказывайте

При такой реализации необходимо постоянно следить за тем, чтобы был указан актуальный сезон.

1.3.2. Добавление оптимизированного текста на страницу
Проанализировав аналогичные страницы у конкурентов, которые находятся в ТОПе по запросу «каталог саженцев», мы выяснили, что на их страницах есть текстовый блок, который делает страницу более релевантной.

Пример у конкурента http://i-garden.ru/:
Скриншот страницы http://i-garden.ru/katalog/
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Пример у конкурента http://procvetok.ru/:

Скриншот страницы http://procvetok.ru/catalog/
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Таким образом, мы можем предположить, что добавление на страницу текстового блока будет положительно влиять на её позиции.

Чтобы понять, какое количество вхождений необходимо включить в текст, можно воспользоваться текстовым анализатором, как мы описывали выше, либо сделать это при помощи ручного анализа конкурентов сервисом https://advego.ru/text/seo.

В сервис вставляем текст конкурента и нажимаем «Проверить».
Скриншот страницы https://advego.ru/text/seo
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В результатах проверки мы увидим, какие ключевые запросы и в каком количестве использовал конкурент.
Скриншот данных результата проверки
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Для лучшего результата мы рекомендуем проанализировать не менее 5 конкурентов и вывести значение медианы по каждому ключевому запросу. Полученные средние значения стоит использовать при оптимизации своего текста.
1.4. Добавление ссылки на отзыв в карточках товара
При попадании на страницу товара пользователь видит в левом нижнем углу отзыв клиента о компании.
Скриншот страницы http://abekker.ru/product/vinograd-arkadiya
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При такой реализации пользователю не виден весь текст отзыва, он не может дочитать отзыв. Это может негативно сказываться на поведенческих факторах и на доверии к магазину.

Чтобы дать пользователю возможность дочитать отзыв до конца, мы рекомендуем добавить в блок ссылку на страницу с полным отзывом.
Пример реализации ссылки на полный отзыв
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Такая реализация будет иметь положительное влияние на внутреннюю перелинковку. 
1.5. Оптимизация фильтров

Фильтр товаров, представленный на сайте, по сути, таковым не является. Сейчас фильтр – это перечисление всех категорий, доступных на сайте. 

Скриншот страницы http://abekker.ru/catalog/sajency-plodovo-yagodnye-set 
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Все поля фильтра повторяются в каждой категории и не позволяют пользователю действительно отфильтровать продукцию, представленную в разделах. 

Использование правильно реализованного фильтра для товаров может положительно повлиять на поведенческие факторы, так как пользователю будет легче найти нужный товар. 

Мы рекомендуем оптимизировать фильтр.

Пример реализации у конкурента:

Скриншот страницы https://semiramisgardens.ru/catalog/dekorativnye/liana/
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Содержимое фильтра будет зависеть от самой категории товара. Сортировать товары можно по цене, месяцу посадки, месяцу цветения, виду определённого растения и др.

Важно помнить, что после реализации фильтра все страницы с результатами необходимо закрыть от индексации в robots.txt, чтобы избежать попадания в индекс поисковых систем дублей страниц. Для этого в robots.txt необходимо прописать строку:

Disallow: /(значение URL страниц фильтрации)*

Так пользователь сможет быстрее найти необходимый товар, а его действия на сайте положительно скажутся на показателе поведенческих факторов и, возможно, быстрее приведут к покупке.

2. Технический анализ

2.1. Неверное оформление тега <canonical> для страниц пагинации

Использование атрибута rel=”canonical” тега <link> призвано в первую очередь бороться с внутренними дублями сайта и дублированным контентом.

Внутренние дубли сайта – это абсолютно идентичные страницы, доступные по разным адресам.

Дублированный контент – это, например, повторение одного и того же блока с текстом на разных страницах (например, на страницах пагинации).

Канонический адрес указывает поисковой системе, какая страница предпочтительней для индексации. То есть если на странице-дубле тег <link rel=”canonical”> указывает на основную страницу, то в индекс попадёт именно она, а страница-дубль не будет оказывать негативного влияния на контент. 

Рекомендации Google по настройке канонических адресов: https://support.google.com/webmasters/answer/139066?hl=ru 

Канонический адрес должен быть настроен для каждой страницы сайта. Он должен указывать на адрес самой страницы.

Однако для страниц пагинации канонический адрес должен указывать на первую страницу данной категории. Это необходимо делать для того, чтобы избегать дублей контента, а также метаданных, которые могут дублироваться на этих страницах. 

Сейчас на страницах пагинации атрибут <rel canonical> настроен неверно.
Скриншот данных страницы http://abekker.ru/catalog/2/malina
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В данном случае тег должен выглядеть так:

<link rel="canonical" href="http://abekker.ru/catalog/malina" />

Тег будет выглядеть так же и для 3, и для 4 страницы категории.

Таким же образом необходимо настроить тег для всех страниц пагинации всех категорий.
2.2. Время загрузки сайта 

Время загрузки прямо влияет на ранжирование всего сайта в поисковых системах. Сайты с низкой скоростью загрузки ранжируются хуже и имеют более низкие позиции в поисковой системе.

Важным показателем при этом является скорость получения первого байта страницы. 

Скриншот данных сервиса https://www.webpagetest.org
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Видим незначительное превышение показателя. Рекомендуемой нормой является показатель 0,3 с.

Рекомендации Google по оптимизации скорости загрузки сайта: https://developers.google.com/speed/docs/insights/Server.

Для увеличения скорости загрузки сайта мы рекомендуем воспользоваться сервисом https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/.

Скриншот страницы https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?url=http%3A%2F%2Fabekker.ru%2F&tab=desktop
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Сначала необходимо исправить ошибки, указанные в первом блоке. 

В целом при показателе больше 80 сайт уже будет ранжироваться лучше по всем запросам.

Подробнее об оптимизации скорости загрузки сайта:

http://optimizatorsha.ru/master-classes/skorost-saita/.

3. Оценка внешней ссылочной массы и рекомендации по её наращиванию

3.1. Оценка текущего состояния ссылочной массы сайта

Внешняя ссылочная масса по-прежнему является важным фактором ранжирования в поисковых системах Google и Яндекс.

На данный момент на сайт ссылаются 10894 ссылки с 308 доменов.

Скриншот данных Ahrefs
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С начала года и до конца августа количество ссылок постепенно падало, после чего снова начался рост.

Скриншот данных Ahrefs
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Однако важно не только наличие ссылок, но и их качество. 

Поисковые системы борются с некачественными ссылками. Проставление ссылок низкого качества не принесёт положительного эффекта сайту, а, наоборот, будет негативно влиять на ранжирование. По этой причине нужно уделять особое внимание наращиванию «естественной» ссылочной массы (ссылкам, проставленным не за деньги).

Рассмотрим, соответствует ли ссылочная масса сайта критериям, свойственным «естественной» ссылочной массе:

· Использование разнообразных анкоров

Всем людям свойственно по-разному выражать свои мысли, поэтому использование одной и той же конструкции в ссылках на разных источниках выглядит неестественно. Нечитабельные конструкции из ключевых слов также будут иметь негативное влияние. 

В анкор-листе должны преобладать естественные анкоры: URL сайта или его страниц, название сайта. Это связано с тем, что при проставлении ссылки пользователь скорее напишет «купил саженцы в этом магазине» либо просто оставит URL сайта, чем напишет «саженцы в Москве почтой».

Рекомендация: в анкор-листе число таких ссылок должно преобладать (не менее 60%).

Сейчас в анкор-листе присутствует множество неестественных анкоров, которые мы рекомендуем изменить. Другой вариант — снять ссылки.

Скриншот данных Ahrefs
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· Тематичность сайтов-доноров

Важно следить за тем, чтобы сайты, которые ссылаются на Ваш проект, относились к теме садоводства либо растений в общем. Такие ссылки выглядят естественно. 

В данном случае в ссылочной массе преобладают тематичные страницы-доноры, однако встречаются и ссылки очень низкого качества, которые могут негативно повлиять на ранжирование сайта. В большом количестве такие ссылки могут привести и к наложению фильтра.

Скриншот страницы http://airee.copiny.com/question/details/id/457514
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Ссылки такого типа мы рекомендуем удалять. 

· Переходы по ссылке

Переходы пользователей по ссылке говорят о том, что ссылка приносит пользу и действительно проставлена там, где она востребована. Поэтому размещать ссылки необходимо на сайтах с высокой посещаемостью в соответствующих разделах, т. е. там, где на неё будет спрос. 

Сейчас на сайт ведёт достаточное количество ссылок, однако не все они являются качественными, поэтому для повышения позиций сайта следует проводить работу по снятию некачественных ссылок. Вместо них нужно постепенно наращивать качественные ссылки. 

3.2. Рекомендации по наращиванию ссылочной массы с учётом требований ПС Google и Яндекс

Процесс наращивания ссылочной массы можно разделить на 2 этапа:

· размещение статейных ссылок;
· размещение «естественных» ссылок (на различных форумах, обсуждениях и т. д.).
В своей работе мы активно используем оба направления.

3.2.1. Размещение статейных ссылок

Выше мы писали, что поисковые системы негативно относятся к покупным ссылкам, однако в современных условиях нарастить ссылочную массу без покупки ссылок невозможно. 

Ниже мы приведём инструкции о том, как размещать максимально естественные ссылки на платных ресурсах.

Мы покупаем только вечные статейные ссылки. Ни в коем случае не следует покупать ссылки автоматически из сервисов типа Seopult и т. п. Для статейных ссылок мы пишем самостоятельно либо покупаем статьи с использованием необходимых для качественного продвижения анкоров.

При заказе статьи нужно следить, чтобы тема была актуальна и востребована, а сама статья была интересно написана. Статьи для внешней оптимизации должны быть качественные и читабельные. 

Для размещения вечных статей мы используем сервисы www.miralinks.ru и http://pr.sape.ru/. Основные требования к статьям:

· объём статьи — 2000-2500 символов без пробелов;

· ключевые запросы в Title и метаописаниях должны быть читабельны и интересны посетителям;

· статьи необходимо писать качественные, для людей;

· в статье должны быть 1-2 ссылки на разные страницы сайта;

· лучше применять одну анкорную ссылку, а одну — безанкорную.

После того как статьи написаны и добавлены в Миралинкс, мы подбираем площадки для их размещения. 

Рекомендации по отбору площадок в сервисах:

· обращайте внимание на тИЦ площадок. Чем выше эти показатели, тем лучше. Старайтесь не размещать статьи на площадках, тИЦ которых ниже 40, а PR главной страницы равен 0;

· размещайте статьи на тематических и близких по тематике площадках; 

· процент индексации и наличие статей на сайте должны равняться или быть незначительно ниже 100%. В противном случае Вы рискуете, что Ваша статья не будет проиндексирована или будет удалена вебмастером;

· плюсом будет, если площадка находится в Яндекс.Каталоге;

· площадка не должна участвовать в линкоброкерах, такие площадки часто попадают под санкции поисковых систем;

· количество входящих ссылок на донор превышает исходящие;

· старайтесь в первую очередь приобретать площадки из своих регионов;

· обращайте внимание на количество посетителей на сайте. Ссылки будут эффективнее работать, если по ним будут переходить на Ваш сайт;

· узнайте возраст домена. Чем сайт старше, тем лучше. Не следует размещать статьи на сайтах, чей возраст меньше года.

3.2.2. Наращивание естественной ссылочной массы
Существует несколько способов самостоятельного наращивания «естественной» ссылочной массы.

1. Крауд-маркетинг 

Суть этого метода проста. Нужно найти в сети пользователя, который ищет, где бы купить саженцы, или спрашивает совета о посадке какого-либо растения, ответить на его вопрос, после чего дать ссылку на свой сайт. Эффект от таких ссылок не ограничивается только одним переходом на сайт. Активно участвует в онлайн-обсуждениях небольшой процент пользователей. Большинство людей просто читают информацию. Удачный комментарий, содержащий полезную и нужную информацию, может привести дополнительный трафик на сайт. 
При этом принципиально важно не путать этот метод со спамом в комментариях. 
Поэтому, необходимо именно отвечать на вопрос пользователя и только потом, если это уместно, можно разместить свою ссылку.

Приведём ряд рекомендаций, которых желательно придерживаться:

1) ветка или обсуждение должно быть тематическим;

2) обсуждение, в котором оставлена ссылка, должно быть «живым». Ответ на вопрос, который задавали год назад, будет выглядеть сомнительно;

3) сообщение не должно быть рекламным. Должно создаваться впечатление, что пользователь просто решил поделиться тематической ссылкой;

4) сообщение должно давать ответ на поставленный вопрос, быть полезным читателям. Основная цель – не поставить ссылку, а заинтересовать пользователя, чтобы он перешёл на Ваш сайт;

5) желательно не использовать в качестве анкоров продвигаемые слова;

6) если это ответ на форуме, желательно, чтобы пост со ссылкой не был первым после регистрации. Если на форуме до этого у Вас не было аккаунта, Вы только зарегистрировались, необходимо оставить 3-6 постов в разных ветках форума. Только после этого следует размещать пост со ссылкой на сайт;
7) не забрасывайте ветку сразу после публикации нужной информации. Если на Ваше сообщение есть комментарии, на них нужно ответить.

2. Размещение статей на трастовых ресурсах 


Составьте список сайтов, находящихся в ТОП-10 Яндекса по Вашим целевым запросам. 

Владельцам тех сайтов, где есть статейные разделы, напишите письмо с предложением разместить статью со ссылками на Ваш ресурс. К конкурентам обращаться смысла нет, однако можно разместить статьи на информационных ресурсах, содержащих статьи с инструкциями по посадке, выращивании растений и т. д.
Заключение

Сайт достаточно высокого качества и выгодно отличается от сайтов конкурентов. Критических ошибок мы не заметили. Однако, внедрив рекомендации, указанные нами в этом аудите, Вы можете рассчитывать на увеличение позиций сайта и прирост органического трафика из обеих поисковых систем. 

Особое внимание мы рекомендуем уделить внешней ссылочной массе и устранению признаков спама на сайте, так как это может значительно повлиять на позиции сайта.
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